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Abstract 

 

  The research aimed to build and apply a scale of the reality of 

advertising and publishing in sports tourism within the (Gulf 25) 

Championship from the point of view of media professionals. The 

researchers used the descriptive approach to suit the nature of the 

research. The research community consists of workers in sports 

media in the Gulf 25 Football Championship. The sample was 

chosen intentionally and consisted of media professionals 

participating in the Gulf 25 Championship held in Iraq, Basra 

Governorate, numbering 600 media professionals. The researchers 

adopted a scale of the reality of advertising and publishing for 

sports tourism within the Gulf 25 Championship. The researchers 

concluded that promoting sports tourism through advertising and 

publishing plays a major and prominent role in directing and 

educating the masses about tourist attractions and tourist 

gatherings during the Gulf 25 Championship. Accordingly, the 

recommendation was to provide specialized programs to train 

workers in sports media on how to innovate and design modern 

advertising advertisements to attract large numbers of tourists.
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  3حيدر عوفي احمد                           2عبد الحليم جبر نزال             1علي صادق مال الله  
     32,جامعة البصرة / كلية التربية البدنية وعلوم الرياضة       1المديرية العامة لتربية البصرة

 
 الملخص

إلى بناء وتطبيق مقياس واقع الدعاية والنشر في السياحة الرياضية ضمن  هدف    البحث 

)خليجي الوصفي  25بطولة  المنهج  الباحثون  وأستخدم  الاعلاميين  نظر  وجهة  من   )

في   الرياضي  الاعلام  في  العاملون  من  البحث  مجتمع  ويتكون  البحث  طبيعة  لملائمته 

لعينة بالطريقة العمدية وتكونت من الاعلاميين  بكرة القدم ، وتم اختيار ا  25بطولة خليجي  

خليجي   بطولة  في  البصرة والبالغ عددهم    25المشاركين  العراق  محافظة  في  المقامة 

الرياضية ضمن    600 للسياحة  والنشر  الدعاية  واقع  مقياس  الباحثون  واعتمد  اعلامياً ، 

خليجي   الرياضية  25بطولة  للسياحة  الترويج  ان  الباحثون  الدعاية  واستنتج  عن طريق 

والتجمعات   السياحية  المعالم  حول  وتثقيف الجماهير  وبارزاً بتوجيه  كبيرا  دورا  والنشر 

, وعلية جاءت التوصية  فهي توفير برامج متخصصة   25السياحية خلال بطولة خليجي  

لتدريب العاملين في الاعلام الرياضي على طريقة ابتكار وتصميم اعلانات دعائية حديثة  

إ كبيرة من السائحين.لجذب   عداد 

 معلومات البحث
 

 : تاريخ البحث
 26/1/2025  : الاستلام

 15/3/2025    : القبول
 2025,يوليو,15: التوفر على الانترنت

_____________________________ 
 : الكلمات المفتاحية

 25الدعاية والنشر . السياحة الرياضية  خليجي 

 , الإدارة والتنظيم
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 التعريف بالبحث -1
 المقدمة واهمية البحث 1-1

ييييييا  لا  م  ال عمنلاا            ييييييا  الت ا  رو  يخي ييييييايص الامخي ائل  لات الا  لذي ييييييمن  ال و  ييييييب الاذي يعد الاعلام الرياضي
يييييية علءا لال عر  عم    ادراس الدراذي ييييييلة ال حملة لالدلللة ال ب لات ال ء   الرياضي ب   م  الاحداث  لالحقايق لالاابار ال  عمقة 

ييارا  الايتاولة محن ا لات الا  اقلا  ييل ال اي ييبة   لاقعءا للضي الاعلالالة لماي ييالة  يي نل الرذي ل ا لرد فب لاضي الت ءنر  لد   
ييييييييب     الرياضي يييييييي قبالءا لمقئمءا علد ال  مقب لات الت ءنر  ييييييييح  لال تلا   اذي ييييييييايص الاعلام لات الا  الخي لال لاا مقنم به لذي

ا ال عئر لذايص الام رم ت و غطلة د لل لا ردا  ال ؤذاا   لرياضلة لبثءا الرياضلة لالئرالاج الرياضلة ذناس فب ال مفزينل 
ال  اللا  يييييي ص ال عمنلاة  ييييييي ل ا الاعلام "  ن فت منصي ي  مك   (Al-Jalil et al., 2022)لمقمءا ال  ال ت  ل  ب ا ال العراق 

الرياضيب )  للات الا  الحدث  العداد لات ال قنلاا  الحضيارية لالطئليلة لالثقايلة لال ب متعمءا لات اور  الاقطا  الايلاحلة 
يييييلاحب فب العراق ب ا ال    25بطنلة املتب   يييييلي الناقل الاي يييييب فب مللي ال رليج الاعلالاب الرياضي ييييية ال   ال اذي ( مئر  الحادة 

الاقارة لالاقلا   ال رليج  ن اداة ف الاييلاحب الرياضييب ب ا ي  معه لات علاصيير ال لازيج مرليتب ل مق  عالة فب محداد ال اييار 
الاييلاحلة   لامق صيينرن ة للة لا قاربه لات الئ لة الاييلاحلة الرياضييلة    للات علاصيير ال رليج  ب الدعاية  الاييلاحب  لالت   

لم رليج عت ا      25لالاحة الرياضلة الا  بطنلة املتب  لالللر ال ب  ب لاحدة لات النذايص ال ا  دلاة 
ييلاحة   ييييييي ييايص ال رليتلة   لالدعاية فب لاتا  الاي ييييييي لأو دءد مرليتب لا ار  لات قئص كافة النذي لمع ئر الدعاية الأقر ال  حقق 
ال  لالا ق العري   يييييييلاحب  لالطمع الاي يييييييلاحب  ييييييير ولاما  للاعمنلاا  وءد  محق ق ال قريع و ت العري الاي معلب لاحاللة ملي

لالئلاما  النا لمقدي  ال عمنلاا   ال ا ءدفة  ة لظرل  للاكنما  العري الالاحب لات الا  العداد لات  عيلة عت  ئلالالاحب 
للالا ق الت     يييييلاحلة  يييييقا  لال تلا  ال ب معري ال قنلاا  الاي الدعايلة لالع  با  لال مخي يييييرا   يييييايص الدعاية ش كالللي النذي

يييييييلاحلة ال  دامع عري الأفلام الاةا لة لال مفز  يييييييلاحلة لم ناقل الاي يييييييء لا  الاي لال دلاا  لال اي يييييييلاحب  ينملة لال و يع ئر الاي
فب منص ص ال عمنلاا  عت الناقل الالاحب    (Al-Dawi & Kamrawi, 2012)عالالًا لاااعداً 

فب  لمع ت   للاا   25للاقل الدعاية لالللير لم رليج عت الايلاحة الرياضيلة فب بطنلة املتب  دلر ال عر  عم   أ  لة الدراذية 
ييين  الله لات  ييييييي يييلاحب لات الت ا  ر  م  النصي ييييييي الاي لال ملج  محق ق الاقارة لال أق ر لمت    يييلاحة   كافة،فب العراق  ييييييي ح ث ال الاي

ييارك ييفر لات لاكال لأار دااص الدللة ال ااردءا لات ادص ال لي ييلة  ب الاي لالبطنلا  أل لات ادص    ةالرياضي فب بعض الدلرا  
   (Al-Midani, 2015)الاذ   ا  بالأملطة الرياضلة للالا دمءا.  

 مشكلة الدراسة   1-2
فقرا     معت  لالك  الرياضلة لل   بالالاحة  لملءني  لاابقاً  لءا  فعملة لا طي  ب طنة  يح ل  ل   الرياضب  الاعلام  ال   ب 

فأل كص لاا حد لات اذال ع ال رليج لمالاحة   25فب بطنلة املتب    ثلا  خخة فب الالاحة الرياضلة ض ت الئرالاج ال قدلاة 
الرياضب بخفة ااصة لالاعلام بخفة  ال ابع ت للأعلام  الاعلالا  ت  لاد ءاد ش خب لات  افعار  الرياضلة  ب  بارة عت 

الدعاية لالللر لم رليج عت الالاح  ة  عالاة   للات الا    ا يحال  الباحثنل بال عر  عم  دلر الاعلام الرياضب باذ  دام 
ل ا لءا لات لاردلد اق خادو لمئلاد    .الرياضلة لمل   ءا بت   الاايح ت 

الدراسة 1-3  اهداف 
 الاعلالا  تلات لدءة مظر   25فب بطنلة املتب   لاقل الدعاية لالللر لمالاحة الرياضلة لمطئ ق لاقلا ولاس  -1
 .لات لدءة مظر الاعلالا  ت  25فب بطنلة املتب   الدعاية لالللر لمالاحة الرياضلةلاقل عم     ال عر   -2
1-4 :  مجالات البحث 
ش الاعلالا نل ال ات اش ركنا فب مغطلة بطنلة املتب    1-4-1  ال قالاة فب العراق البخرة   25ال تا  البلرو 
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ش لاقرا  الاعلام الرياضب فب العراق    1-4-2  ال تا  ال كامب 
ش  1-4-3  2024/  11/  21ال     1/4/2024 ال تا  الزلاامب 
الميدانية -2 البحث واجراءاته   منهجية 
    :                                      منهج البحث   2-1

،   جالباحثنل ال لءاذ  دم   ل ئلعة ال لكمة   النصفب بالأذمن  ال احب  لةلك ل لاسلا ه أ دا  البحث 
  عينة البحث                                                                     2-2

م ث لًا صحلحا  لال الأ دا  ال ب يضعءا  يترو اا لار ا لفق قناعد ااصة لعب م ثص ال ت  ل  إل الع لة دزس لات ال ت  ل 
ل ا م   .  (Raysan Khuraibit, 1987)لا دراسا  ال ب يا  دلاءا ذ حدد  ئلعة الع لة ال ب ذل  ار ا    اءالباحثنل لبحث

ال ب اقل ت فب   25فب بطنلة املتب    نلال لارك العالامنل فب الاعلام الرياضباا لار ع لة البحث بالطريقة )الع دية( لات 
)  العراق   ومغ أد الباعلالالاً (  600لالبالغ عدد    اضعنا لم تربة )   ، إة  لم  إبعاد  79ولابة )  اعلالاب  (474ال ات   )%

الألل   دراسا  مخ ل  لبلاس   ( اعلالالاً 24)ل  اعلالاب(  126( الع لة إل  قا  ت  لم تربة الاذ طلا لة لم لتة لء ا قا ت 
 ال قلا  لالثاملة لغري مطئ ق ال قلا  لك ا امب ش

ش لش مت عدداً لات    -أللاش فب الاعلام الرياضبع لة  ولاس ال قلا     اعلالاب (  234لالبالغ عدد    )  الاعلالا  ت العالام ت 
 .  (%  39لابه )و

 .%(  36) ةلابو  اً (اعلالال216) مض لتمطئ ق ال قلا ش ل   -قاملاًش
البحث ووسائل جمع المعلومات  2-3                                        ادوات 

الئلاما  ذناس كامت قامنية أل   "يح اج الباحثنل الئلاما  ال   مفة  م ام بحثه ، للاود إل ي  ار الأدلا  ال لاذبة لت ل  إل  
أل ي  ار الباحثنل الئلاما  لال ب ي كت   Fayez Jumaa) شلاا الاذع بحثه"   ألللة عم اً أمهُ اندد العداد لات أدلا  د ل 

Al-Najjar et al, 2010) 
النذايلاذ  دم   الآملةل   صالباحثنل  لالأدلئلة  : الأدلا   العربلة  لال رادل  )الام رم ت( ال خادر  الدلللة  ال عمنلاا    شبكة 

الا  لالاحظة  ل  الدراذة     25لنذايص الاعلام الرياضب فب بطنلة املتب    االباحثنل للا ابع ء ال لاحظة لات  حددا لالكمة 
ال قاومة ش"  ب حداث يتريه ش ص لاا بأذمن  حنارو حن  حدث أل قضلة لاا ، وءد  النصن  عم  قلاعة لاع لة ل  الحاللة

"  (Bilal, 2012)    لات ال قاولا  الل خلة لال عدد لات ال ئراس لال   خ ت لت ل ال عمنلاا  ال ب    ةالباحثنل لات نعلأدرى
الحاللة قام  و م ص الدراذة  ش  بإعداالاذ ئلال  م ص لانضن  بحثء ا  دالباحثنل  ال ب  حاذن   ل  اذ  ارة الاذ ئلال  دءا  

 . حاذبة ادليةل  (hp) لاح ن  من 
الميدانية 2-4 البحث                                                                         إجراءات 

و ت لحدا            أمباعءا علد ولاس الاا بار أل ال قلا  لكلفلة الربي  الأذاذلة ال ب ي كت  ل ب " لات نعة لات ال طنا  
أل الخفة أل القدرة   العملة لم ءارة أل الا ة  ، ل ل حق ق    (Muhammad & Radwan, 2002)ال قلا  لقلا  التنامع 

قام  ال اللةش  الباحثنل با دراساأ دا  الدراذة   لال طنا  
المراد  2-4-1 الظاهرة   دراستها: تحديد 

إل  قلاذءا  نلالبغب محداد الظا رة ال طمن  قلاذءا لأل يكنل لافءنلاءا لحدلد ا لاضح ت م الاا، لالظا رة ال ب اءد  الباحث
 . 25الدعاية والنشر للسياحة الرياضية ضمن بطولة خليجي  لاقل  ب  
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 المقياس:الغرض من بناء  2-4-2
لء ن الاداة ، لأل )ال قلا قئص ولاس اداة البحث     لاضحاً للاا ب الحادة  ولاس   ن الاداة محداداً  الغري لات  يتع محداد   )

مل لة ذلاحة رياضلة  لغري    25لاقل الدعاية لالللر لمالاحة الرياضلة ض ت بطنلة املتب    لات ا دا  الدراذة ولاس لاقلا 
 .للات ق  أعداد لاقلا  ا خ  بالل نللة لالدقة    ،  فب العراق

الصيغة الأولية للمقياس:  2-4-3  اعداد 
لمدراذة  لقد م  مخ ل  اذ  ارة  الاذ بامةمعد   بالتامع ال طئلقب  الريلس لمحخن  عم  الئلاما  ال  عمقة   الاذ بامةال خدر 

ال قاالس   مع لفءا ل  لاسم    الاابقةبالاع  اد عم   م   بعد أل  فقرامءا  الع لة  ل عظ   بعض   نليل ا صاغ الباحث  .لال  ئلعة 
اح ن     لال خادر لقد  بعض الدراذا   لاؤشرا   بالاذ لاد إل   الدراذة    الاذ بامةالفقرا   منضح الءد  لات  لاقدلاة  عم  

الاذ تابةعت فقرامءا ، صلغت عم  لفق لاقلا   ا دابةلمعمل ا  بلأل  (  1-5ل مرالحت شدة ا دابة لاا و ت ) ، ا اذب 
 لناقل الدعاية لالللر فب الالاحة الرياضلة فقرة لاق رحة  (28د الفقرا  بخلغ ءا الألللة ل قلا  ) اعدا   م  ل ك ا فقد ،  دردا 

أسلوب وأسس صياغة  2-4-4   الفقرات:تحديد 
) للكر  ( ، إة يُعد لات الأذال ع اللايعة فب القلا  لأل   ن الطريقة    بالباحثنل فاع  د       صلاغة الفقرا  عم  أذمن  

 (Shaker, 1990)م   ز ب ا يأمب 
 .ذءنلة اذ ع الءا •
 .لصدقهارمفا  دردة الثبا  لم قلا    •
لعالاص الخدفةمقمص لات دردة   •   .ال    ت 

فب ال لئؤ بالامنك لالظا رة    .   لال اذمن  )للكر ( يُعد لات أفضص الطرايق 
المقياس على   2-4-4-1   المحكمين:عرض فقرات 

 امبش االباحثنل ب قام  الألللة،بعد أعداد ال قلا  بخلغ ه 
  لاق رحة، ( فقرة  28)لال  عنل لات   25الدعاية والنشر للسياحة الرياضية ضمن بطولة خليجي لاقل  أولا :استعراض مقياس

)  عم  البالغ عدد    ال عر  18عدد لات ال حك  ت  لاقل الدعاية  فقرا  لاقلا    فب آراس    عم   ( لاحك اً ، لةلك لات ادص 
 ،   25لالللر لمالاحة الرياضلة فب بطنلة املتب  

"، لقد حخص 75عم  لانافقة ولابة )  الباحثنل الحخن ش يل ر الله )ومنم( إل  " إل عم   ثانيا    %( فأكثر لات آراس ال حك  ت 
مابة الامفاق ودلالة )لاربل كاو( إة اظءر أل مابة )  نلالباحث %( فأكثر لاقئنلة علد حخن  الفقرة عم ءا عم ا أل  75عم  

علد لاا نى دلالة ) لدردة حرية )0.05قل ة )لاربل كاو( ال حانبة  ماالو )1(  قل  ءا التدلللة  4.26(  ل ب اكئر لات   )
لاعلنية   ن اللابة ل ب م 3.84لالبالغة ) لاا اد  عم   ائ راً لات أصص )14ثص )(  ا حخايب ل   ائ راً (  18(  أذفر ال حم ص 

ال ب كامت مابة القئن  ف ءا اقص ) )3,84)  2%(  لبالاع  اد عم  دردة كا75عم  رفل الفقرا    ا ( فقر 4( إة ومغ عدد ا 
 التجربة الاستطلاعية 2-5

قام   دا ز لم طئ ق  بإدرابعد إل أصبح ال قلا   ونقت لالاي   سالباحثنل  لمبحث  ال طئ ق اللءايب  الاذ طلا لة قئص  ال تربة 
لاقلا    2024/    6/  3و اريخ   الا  مطئ ق    25الدعاية والنشر للسياحة الرياضية ضمن بطولة خليجي  لاقل  لةلك لات 

لغري   اعلالالاً (  24لعم  ع لة لاكنمه لات ) مطئ ق الاا بار الريلاب عم  ع لة البحث  اللتاح علد  لغري مء لة أذبا  
 لمبحث.ال أكد لات فء  الع لة لفقرا  ال قلا  للات ادص ملافب أو أاطاس أل صعنبة علد ال طئ ق الا  الاا بار الريلاب  
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الرئيسة 2-6  التجربة 
ال تربة  ن مطئ ق   إدراس   ن  الغري لات  الرياضية ضمن بطولة خليجي  لاقل  لاقلا   إل   25الدعاية والنشر للسياحة 

ال   زة لغ ر ال   زة   الفقرا   ال قلا  لمحداد  القنة ال    زية لفقرا   إحخايلاً للاعرفة  بخلغ ه اللءايلة وءد  محم ص الفقرا  
 ال اللةشللأدص محق ق ةلك امبل الباحثنل ال طنا   

الأولي للمقياس 1- 3-6  التطبيق 
ال قلا  عم  ع لة الئلاس ل     املتب  م  مطئ ق  الرياضب ض ت بطنلة  فب الاعلام  )  25العالامنل  (  234لالبالغ عدد   

لبعد الام ءاس لات ع ملة من يل الاذ  ارا  لا دابة عم ءا م  مدق ق    2025/  9/    3ال     2024/    6/   25و اريخ   اعلالالا
 كص اذ  ارة لم أكد لات ا دابة عم ءا لبالخنرة ال طمنبة.

إحصائيا 3-6-2 الفقرات   تحليل 
من لة الاا بار لات الا  اك لا  ضع  الفقرة للات ق  الع ص  ))   إل الءد  لات محم ص فقرا  ال قلا  إحخايلا  ن محا ت 

اع  د   لقد  عدادة  ل لاك أذال ع  صالحة  معت  ل   إل  أل اذ بعاد ا  إعادة صلاغ ءا  ل حم عم   أذمن     صالباحثنل  الفقرا  
ال  طرفة    ال ت نعا  

المجموع 3-6-2-1  يتينالطرف تينأسلوب 
الحاصم ت عم  دردا     يحخمنل عم     لارمفعةمعر  لاقدرة ال    ز بأمءا قدرة الفقرة عم  ال    ز و ت ا فراد  لالأفراد ال ات 

 للغري حاا  قنة م   ز الفقرة امبل الباحثنل لاا امب   ال ب يقلاءا ال قلا   الا ةدردا  لال فضة فب  
العملة لم قلا  لات د لل الدردا  ال ب يحخص عم ءا ال   ئر لعص فقرن  -1  اح اا  الدردة 
ال ب يحخص عم ءا أفراد الع لة ملا للا  -2  رمئت الدردا  
م ثص  -3 إل  لات نع  ت لات الدردا   حخمنا عم  أعم  الدردا   أحد  ام  مقال  الدردا    ا فراد ال ات 

 (1جدول )
المعيارية وقيمة يبين    مقياس واقع الدعاية والنشرلفقرات   المحتسبة ومستوى الدلالة Tالأوساط الحسابية والانحرافات 

 المتطرفة.باستعمال المجموعات  للسياحة الرياضية

 ت

 المجموعة الدنيا المجموعة العليا
 Tقيمة 

 المحتسبة

مستوى 

 الدلالة
الاوساط 

 الحسابية

الانحرافات  

 المعيارية

الاوساط 

 الحسابية

الانحرافات  

 المعيارية

1 5 0 2.2963 0.76798 25.87 0 

2 4.7222 0.45211 2.2963 0.76798 20.004 0 

3 4.4259 0.49913 2.3333 0.77703 16.651 0 

4 4.5556 0.50157 2.3519 0.87216 16.096 0 

5 4.5741 0.49913 2.2593 0.75698 18.76 0 

6 4.7037 0.71717 2.5 0.79503 15.125 0 

7 5 0 2.5 0.79503 23.107 0 

8 4.7407 0.44234 2.4074 0.78952 18.947 0 

9 5 0 2.2778 0.45211 44.246 0 

10 4.7222 0.45211 2.5926 0.49597 23.319 0 

11 4.2778 1.0536 2.6667 0.47583 10.241 0 

12 4.7037 0.46091 2.4074 0.78952 18.458 0 

13 4.2963 0.71717 2.5556 0.79305 11.964 0 

14 4.8519 0.35858 2.6481 0.48203 26.955 0 

15 4.5741 0.7423 2.4259 0.88172 13.696 0 
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16 4.3333 1.00939 2.3333 0.77703 11.538 0 

17 4.8704 0.33905 2.7778 0.41964 28.503 0 

18 4.8704 0.33905 2.4259 0.60194 26.001 0 

19 4.5926 0.49597 2.3704 0.85332 16.545 0 

20 4.5741 0.49913 2.3704 0.85332 16.381 0 

21 4.7222 0.45211 2.2963 0.83845 18.714 0 

22 4.7222 0.45211 2.5 0.60657 21.586 0 

23 4.2778 0.45211 2.1296 0.77815 17.54 0 

24 4.1667 0.84116 1.7222 0.71154 16.304 0 

 
 معامل الاتساق الداخلي 3-6-2-2

لا محدد لادى متاماءا فب قلا  الظا رة ال نضنعة لقلاذءا إة يتن  أل معنل  لاك فقرا  لا قاربة  أل القنن ال    زية لمفقرا  
 فب قنمءا ال    زية لعلءا مقلس أبعاد ذمنكله لا  مفة .

أل   ا الأذمن  ائ ت للا لادى متامس الفقرا  إة رب ا معنل  لاك فقرا  لا قاربة لعلءا مقلس أبعاد لا  مفة ل ا يا  دم لاعالاص  
الأذمن  كنمه ي  ا  بعدة لا  زا   ب   لء ا  ل حق ق   ا الغري لكث را لات الدراذا  عمص اذ  دالاءا   الامااق الداامب 

مفاه ال و يقلاه ال قلا    -1  انفر للا لاقلاذا لا تاماا فب فقرامه بح ث مقلس كص فقرة البعد الامنكب 
 لقنة ال قلا  ال    زية لا لاوءةأل القنن ال    زية الفقرة معنل   -2
) و رذ   لاعالاص الارمئيياط  الباحثنل  اذ  يدم  لقييد  ال قلا   و ت فقرا   أورا  ال رابي  الع لة  ن القدرة عم   أفراد  ل ( و ت دردا  

لبعد أم ام ال حم ص ا حخايب لم قلا     (spss)عم  كص فقرن لب ت دردامء  عم  ال قلا  ككص وناذطة الحق بة ا حخايلة 
د لعءا ةا  ارمباط عالب .  لدد  ال الفقرا  

العلمية  2-7  : الأسس 
 :صدق  ال 2-7-1

ش يع ئر الخدق لات ا   ال خايص ال ب يتع الا   ام وءا فب الاا بارا  لبلاس ال قاالس )لعرف ه ل م  فرحا ( بأمه "الدردة  
 (Farahat, 2001)ال ب يقلس وءا الاا بار أل ال قلا  اللبس  ال راد قلاذه

 للمخدق أمنا  عدة للقد ع د الباحثنل إل  ال حقق لات صدق ال قلا  لات الا  ش
صدقه ، إو صادق فب صنرمه الظا رة لب عل  آار  ن  ال و اد  اذ ه عم   ش) ن الاا بار )ال قلا (  صدق ال حك  ت 

للات الا    (Laila, 2001)صدقاً عم لاً لإحخايلاً  الا  لاح نيا  ال قلا   ا ضح لات  امنا  الخدق  ال و  ليع ئر احد 
الفقرا  فب قلا  الظا رة ال راد قلاذءا لي   ةلك لات الا  عري الفقرا  عم  ال ئراس لال   خ ت لقد محقق   ا اللن  لات  

ا دارة العالاة لالادار  فب عم   لال   خ ت  ال ئراس  ة الرياضلة لالاا بارا  لالقلا  الخدق لات الا  عري ال قلا  عم  
غ ر  الفقرا   لح فت  ال ئراس  لانافقة  حخمت عم   ال ب  الفقرا   لب لك قُئمت  الألللة لم قلا ،  فب عري الخلغة  ك ا لار 

 الخادقة  
المقياس : 2-7-2  ثبات 
يقخد وثبا  ال قلا  ال الاا بار  ن لادى الدقة لا مقال لالامااق ال و يقلس به الظا رة " ودردة عاللة لات الدقة لا مقال   

لالامااق لال نضن لة يل ا لضل لقلاذه ، ليعد حاا  الثبا  لات اخايص ال قلا  الت د لأمه اؤشر امااق فقرا  ال قلا   
 (S. O. Ahmed, 1993)ا   فب قلا  لاا يف ري ال يقلاه ال قل

لاعالاص الثبا   ريقة )الفا   الالءا اذ  راج  ي كت لات  مظراً   (خكرل مبال لاك عدة  رق  الطريقة  "لعنمءا   ، اذ  دلات   ن 
فب أو من  لات أمنا  الأذلمة ال نضن لة لال قاللة   الفا  اة اذ  رج الثبا  وء ن الطريقة لات الا  مطئ ق لاعادلة )،  مُا  دم 
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مباخ ع لة الئلاس البالغة )كرل  أفراد  الاحخايلة  باذ  دام  اعلالالاً (    234   ( عم   قل ة لاعالاص الثبا     أة الحق بة  مئ ت أل 
 . (  0.874 )ماالو  

م  من يل    الاذ بامةش  بعد ال أكد لات ذريال صدق لقبا    تحليل ومناقشة النتائج  3-1 إة  م  من يعءا عم  ع له الدراذة، 
 درده ااصة به .  اعلالابمحم ص اذ تابا  ع لة البحث م  د ل الئلاما  ، إة أصبح لعص    ا م   لبعد  اذ  ارة  (  234)
 : ومناقشتهاوتحليلها  واقع الدعاية والنشر للسياحة الرياضية رض نتائج مقياس  ع

( 1جدول )      
والوسط الحسابي   الوسط النظري  المعياري وقيمة  يبين  واقع الدعاية لمقياس   ونسبة الخطأ المحسوبة ()توالانحراف 

 25ضمن بطولة خليجي  والنشر للسياحة الرياضية  

النظري  عدد فقرات  الحسابيالوسط   الوسط 
الانحراف  

 المعياري

 ت

 المحسوبة
 Sigنسبة لخطأ 

24 72 67.44 7.67 21.35 0.000 

 
( فقرا 2ائ ت التدل   الرياضية    ( أل عدد  الدعاية والنشر للسياحة  )24)واقع  فقرة ، لبنذي مظرو  ، و ل ا كال 72(   )

( الحااوب لع لة البحث  لبامحرا  لايلارو )67.44النذي   )7.67 ، اللظرو لالنذي    إة(  و ت النذي  كامت )  ال حانبة( 
( البحث  لع لة  )21.35الحااوب  لبلابة اطأ  لاعلني ءا  0.00(  اد  عم   ، لا ا   )( إل   ،(  0.01علد لاا نى دلالة    لدد 

أو لدند فرلق  اكئر النذي اللظرو   واقع الدعاية لانضن     الباحثنل الليرى    للخالح النذي اللظرولات النذي ال حان  
الرياضة عالاة لكرة القدم ااصة لال مزااد  25ضمن بطولة خليجي    والنشر للسياحة الرياضية مزداد الحادة  احداث  لمحدلد 

عفاسة الةلو بقلادة الاعلالا  ت    ال  مفع ص ال رليج عت  ريق الدعاية لالللر ض ت ورالاج لا  خخة لبأذال ع ل رق حداثة
لالظ  لمدعاية  لملءني بالالاحة الرياضلة فب العراق  عاللة  ال امق لمطنير لاح نى  الاعلام الرياضب عم   ك لك يتع عم  

الاعلام  ذايح ت   ك ا يتع عم   لاد  ا   قاعدة الذل لات الت ا  ر  للاؤقر يُ عله لات النصن  ال   لالللر بفعر د ا  
له    الرياضب لات اذ غلا  كالاص للإلاكاما لالادلا  ال قللة ال البلرية بلكص لادرل  للا طي  ال نارد  ال  احة لال اذ  دام 

الاعلالالة  ال ؤذاة  ل ا عم   العراق  الرياضلة فب  لمالاحة  لالللر  لمدعاية  مرليتب عت  ريق  لاح نى  لةلك ل قدي   لاابقا 
ورالاتءا   العام    محداد  مأا د الرأو  لكاع  ملك ص رأو ايتاوب  لا ا يااعد عم   للافءنلاءا لاططءا  عت  ريق شرح ا دافءا 

 (Nazzal, 2008)لء ا الت ءنر  
 ( 2جدول )  

السياحة الرياضية2يبين درجة ) كا الدعاية والنشر لتنشيط   ( المحسوبة بين الإجابات في استخدام 
الدعاية والنشتر   ت فقرات استتددام 

 لتنشيط السياحة الرياضية
 2كا  درجة أبدا نادرا  أحيانا غالبا دائما

مستوى  
 الدلالة

1 

العمل على تحفيز الجماهير 

نشر الاخبار من خلال 

الخدمات   الايجابية حول 

 السياحية

96 86 41 11 0 

80.769 0,000 41.02

% 

36.75

% 

17.52

% 
4.70 % 0% 

2 

ساهم الاعلام الرياضي في 

الظواهر السلبية  مواجهة 

 ومعالجتها بشكل مهني  

64 84 65 21 0 

36.393 0,000 27.35

% 

35.89

% 

27.77

% 
8.97 % 0% 

3 104 22 86 11 11 0,000 
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الدعاية لتعزيز سمعة  استخدام 

السياحة الرياضية خلال بطولة 

 25خليجي  

44.44

% 
9.40 % 

36.75

% 
4.70 % 4.70 % 

170.65

8 

4 

التعاون مع الشركاء والرعاة 

لتنظيم حملات دعائية مشتركة 

وتقديم عروض خاصة لزيادة  

 الحضور والاهتمام بالفعالية

53 63 96 11 11 112.92

3 
0,000 

22.64

% 

26.92

% 

41.02

% 
4.70 % 4.70 % 

5 

ساهم الاعلام الرياضي في 

المشجعين من  اقبال  زيادة 

خارج العراق عبر الدعاية  

 والنشر

138 43 32 21 0 
148.18

8 
0,000 

58.97

% 

18.37

% 

13.67

% 
8.97 % 

11.00

% 

6 
عملت المؤسسة الاعلامية 

دعائية على وضع خطة 

 متكاملة لتنشيط السياحة

53 21 116 22 22 
143.65 0,000 

22.64

% 
8.97 % 49.27

% 
9.40 % 9.40 % 

7 

عملت المؤسسة الاعلامية 

على مراقبة الانشطة الدعائية 

 ومدى فاعليتها

43 32 95 53 11 

82.838 0,000 18.37

% 

13.67

% 

40.59

% 

22.64

% 
4.70 % 

8 

المؤسسة على تنويع حرصت  

اساليب الدعاية بما يثير 

 الاهتمام لدى السائحين

64 73 65 32 0 

16.838 0,000 27.35

% 

31.19

% 

27.77

% 

13.67

% 
0 % 

9 

نشر اخبارا صحفية حول  

السياحية المتوفرة   الخدمات 

 25في خليجي  

74 53 75 21 11 

75.231 0,000 31.62

% 

22.64

% 

32.05

% 
8.97 % 4.70 % 

10 

تحفيز رواد مواقع التواصل  

الاجتماعي على كتابة 

ملاحظات ايجابية حول  

الانشطة السياحية خلال بطولة 

 25خليجي  

53 32 73 54 22 
 

34.419 

 

0,000 
22.64

% 

13.67

% 

31.19

% 

23.07

% 
9.40 % 

11 

الدعوة للمشجعين  توجيه 

الدوليين لحضور بطولة 

الدعاية عبر  25خليجي  

 الموجهة للأسواق الدولية

42 74 64 43 11  

50.316 

 

 

0,000 17.94

% 

31.62

% 

27.35

% 

18.37

% 
4.70 % 

12 

وضع خطة دعائية متكاملة 

الاهداف والرسالة  تحدد 

الاعلام المستخدمة  ووسائل 

الزمني لتنشيط   والجدول 

السياحة عن طريق البحوث  

والتحليلات لفهم الاتجاهات  

 السياحية

64 53 84 11 22 

 

77.239 

 

0,000 27.35

% 

22.64

% 

35.89

% 
4.70 % 9.40 % 

13 

الاعلامية  تصميم الدعاية 

الانتباه ويثير   بشكل يلفت 

 الاهتمام 

52 85 44 42 11 

59.803 0,000 22.22

% 

36.32

% 

18.80

% 

17.94

% 
4.70 % 

14 

المؤسسة اعلاميا او  تخصص 

لمتابعة انشطة الدعاية اكثر  

 السياحية

74 31 85 33 11 

83.778 0,000 31.62

% 

13.24

% 

36.32

% 

14.10

% 
4.70 % 

15 104 64 43 12 11 0,000 
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هدايا تقليدية كدعاية  استخدام 

مع السياح لوضعهم في صورة  

المتعلقة في  المستجدات 

السياحة ضمن بطولة خليجي  

25 

44.44

% 

27.35

% 

18.37

% 
5.12 % 4.70 % 

129.80

3 

16 

المؤسسة الاعلامية  تستخدم 

الترويج للخدمات السياحية  

 25خلال بطولة خليجي  

64 95 32 32 11 

92.709 0,000 27.35

% 

40.59 

% 

13.67

% 

13.67

% 
4.70 % 

17 

المؤسسة الاعلامية  تتواصل 

مع السياح لوضعهم في صورة  

المتعلقة في  بطولة المستجدات 

 25خليجي  

128 53 0 53 0 

48.077 0,000 
54.70

% 

22.64

% 
0 % 

22.64

% 
0% 

18 

الدعاية  انشطة  يتم تنسيق 

الانشطة الاخرى   عوالنشر م

الخدمات   المتعلقة بترويج 

 للسياحة الرياضية 

107 42 53 21 11 
120.35

9 
0,000 

45.72

% 

17.94

% 

22.64

% 
8.97 % 4.70 % 

19 

المؤسسة الاعلامية  تستخدم 

النشرات والمطبوعات  

السياحية بشكل مناسب لتقديم 

معلومات عن الاماكن 

 السياحية 

75 74 52 0 33 

20.598 

 
0,000 32.05

% 

31.62

% 

22.22 

% 
0 % 

14.10

% 

20 

المؤسسة دراسات  تجري 

للتعرف على وجهات نظر  

السياح حول نشاطات الدعاية  

 والنشر 

52 106 32 22 22 106.42

7 

 

0,000 
22.2 % 

45.29

% 

13.67

% 
9.40 % 9.40 % 

21 

الدعاية والنشر خلال  تنوع 

الترويج للمنشئات الرياضية 

السياحية   المتاحة في الوجهات 

والمناطق مثل الملاعب 

المناسبة  الطبيعية 

53 52 53 43 33 

6.598 0,000 
22.64

% 

22.22

% 

22.64

% 

18.37

% 

14.10

% 

22 

المؤسسة الاعلامية  تستخدم 

النشر لتقديم جولات اسلوب  

سياحية مرافقة يمكن 

 للمسافرين الاستفادة منها

74 53 54 42 11 
45.615 

 
0,000 

31.62

% 

22.64

% 

23.07

% 

17.94

% 
4.70 % 

23 

المؤسسة الاعلامية  تستخدم 

النشر لإبلاغ السياح  اسلوب 

بأية تغيرات تتعلق بالخدمة 

السياحية الرياضية خلال 

 البطولة

32 85 54 41 22 
50.829 

 
0,000 

2.00% 
36.32

% 

23.07

% 

17.52

% 
9.40 % 

24 

تركز الحملات الدعائية على 

الفريدة لكل  المميزات  ابراز 

 وجهة سياحية

76 95 32 20 11 115.27

4 
0.000 

32.47% 40.59% 13.67% 8.54  % 4.70  % 

 الاكثر معراراً  
      ( التدل   )  2ائ ت  دلالة  ا دابا  علد لاا نى  و ت  أل  لاك فرلقا لاعلنية  في ( فب  05 0(  الدعاية والنشر  واقع 

( ال ب  1ع لة البحث أعطت الفقرة ) لال ادابا  الاعلاميينمن وجهة نظر  ( 25السياحة الرياضية ضمن بطولة )خليجي  
السياحية ( ب ) الخدمات  الايجابية حول  الجماهير من خلال نشر الاخبار  معرارا عاللا فب ا دابة )   العمل على تحفيز 
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ارى الباحثنل داي اً (  اة  لأمءا مئر  اللناحب    امفق  صلاعة الالاحة  فعا  لاذاذب فب  الاابار الايتاولة لءا دلر  أل ملر 
الالاحلة لا ا مع ص عم  محف ز لد   الالاح ل مك الندءا    ةا  ال خالال  ال ض لة فب محا ت الخنرة الايتاولة لمندءا  

الدعاية لتعزيز ( ال ب  ب )3لحخمت الفقرة )  الالاحلة ك ا حدث فب ا   الندءا  الالاحلة ل ن كنرملش البخرة   استخدام 
ال الدعاية  ب    معرارا عاللا فب ا دابة ) امفق داي اً (   ليرى الباحثنل (25سمعة السياحة الرياضية خلال بطولة خليجي  

الرياضب  الرياضب لم لاركة لالحضنر فب   ا الحدث  احدى النذايص الاذ راملتلة ال ب مع ص عم  ملتلل لمحف ز الت ءنر 
  25ك ا مع ص عم  محق ق الا دا  الاق خادية لالثقايلة لالرياضلة لصنلًا ال  صلاعة ذلاحة رياضلة الا  بطنلة املتب  

البخرة  فب  الفقرة )   ال قالاة  )5لحخمت  ال ب  ب  العراق  (  المشجعين من خارج  اقبال  في زيادة  ساهم الاعلام الرياضي 
أل الدعاية  ب اداة لات ادلا  ال رليج لعافة    معرارا عاللا فب ا دابة ) امفق داي اً (   ليرى الباحثنل (عبر الدعاية والنشر

يكنل  لالك معزيزاً بالل لالفعاللا  الرياضلة ليتع ال  ال ناصص الاملطة  لاناقل  الاعلالالة اضافة ال   لر عئر ال لظنلاا  
املتب   بطنلة  احداث  متعص  لا ا  الت ءنر  لاذعة لات  لاااحا   الدعاية  ل غطب   ن  لدى    25الاد  اعب  لا عار  عم ءا 

عال لة   )ل    د ا  ر  الفقرة  صنرة  17   15حخمت  فب  لنضعء   الالاح  لال  كدعاية  مقم دية  )اذ  دام  دايا  ال ب  ب   )
املتب   ض ت بطنلة  الالاحة  فب  ال  عمقة  صنرة       25ال ا تدا   لنضعء  فب  لال الالاح  الاعلالالة  م ناصص ال ؤذاة 

املتب   فب بطنلة  ال  عمقة  (   ليرى الباحثنل25ال ا تدا   داي اً  ا دابة ) امفق  معرارا عاللا فب  الامتان لات    أل  (    ا 
ايضا فب معنيت ذ عة د دة عت الندءا  الالاحلة لمع ئر   ن النذ مة    الدعاية لا يعز  فقي العلاقة لال الالاح ام ا ياا  

الالاحلة لال ناصص ال ا  ر لال الت ءنر   بال ا تدا   ممك الندءا  لات الا  ربي الءدايا  الالاح ال   اطنة فعالة لت   
ال قم دية الا  بطنلة املتب   الالاحلة عت  ريق الءدايا  وءدن ال ا تدا   ( ال ب  18لحخمت الفقرة )    25الاايح ل عريفء  

الرياضلة لمالاحة  و رليج ال دلاا   ال  عمقة  لالللر لال الاملطة الاارى  الدعاية  ( معرارا عاللا فب     ب )ا   ملا ق املطة 
بلكص د د    اعلدلا  ا دابة ) امفق داي اً (   ليرى الباحثنل لالاملطة الاارى  يكنل  لالك ملا ق لاا و ت الاملطة الدعايلة 

ال قدلاة الا  البطنلة للخلاعة الالاحة فأل   ا ال عالاص و ت الدعاية لالاملطة ال رليتلة الاارى  لم رلي ج عت ممك ال دلاا  
الاايح ت   ايتاولا عم   مأق را  بخنرة ةا   ايخا  ال دلاا   محق ق  )يع ص عم   الفقرة  )ما  دم  19لحخمت  ال ب  ب   )

الالاحلة ( معرارا عاللا فب   لاعمنلاا  عت الالااكت  لالاذع ل قدي   بلكص  لال طئنعا  الالاحلة  الاعلالالة الللرا   ال ؤذاة 
لال طئنعا  ةا  ا  لة كئ رة لأمءا مع ص عم  ملر ال عمنلاا  ال ب   ا دابة ) امفق داي اً (   ليرى الباحثنل ال   ن الللرا  

ل  ال   ن الطريقة معنل داع ة ل تربة الالاح  مرلج لمندءا  الالاحلة لايخالءا بطريقة م ا  بالاءنلة لاللفايلة ال  الت ءنر 
( ال ب  ب )ملن  الدعاية لالللر الا  21لحخمت الفقرة )لا ا مظءر ال زايا الثقايلة ل مك الندءا  الالاحلة لمعز  داةو  ءا  

ال رليج لم لللا  الرياضلة ال  احة فب الندءا  الالاحلة لاثص ال لاعع لال لا ق الطئليلة ال لاذبة( معرارا عاللا فب ا دابة 
ليرى الباحثنل    ) داي اً  امفق  الرياضلة  ب  بارة عت  يارة ال لاعع  ال    )  لم لللا   لالللر  الدعاية  فب ع ملة  ال لن  

الرياضلة لات الا  دنلا  ذلاحلة ل  ا الدلاج  ن لذ مة مع ص عم  اد  ا  الت ا  ر ك لك مع ص عم  محق ق الءد  ل نا 
اللرا لات الت ا  ر    النصن  ال  لا  م   )يح  الللر  22لحخمت الفقرة  اذمن   الاعلالالة  ال ؤذاة  )ما  دم  ال ب  ب   )

الباحثنل (   ليرى  داي اً  الاذ فادة لالءا( معرارا عاللا فب ا دابة ) امفق  لم اافريت  ي كت  ذلاحلة لارافقة  دنلا   ال    ل قدي  
ملر ال عمنلاا  ال اصة فب التنلا  الالاحلة معد اطنة ةا  مأق ر فعا  عم  الت ءنر مع ص عم  محف ز   لملنيقء  لزيارة  
ممك الندءا  لاذ علافءا لال عر  عم ءا لمعنل اكثر صفة محف زية علدلاا يكنل  لالك لات ارافق الزايريت ليع ص عم  معريفء   

لالدعاية لالللر  ب النذ مة الأذاذلة ال ع  دة    (Hafsa, 2013)  لمرىلة ل ئليلة   ب ا مض  ممك الندءا  لات لاعال  ققاي
لااصة الالاحلة لالءا بغر  البحث عت الطرق ال ؤقرة عمب الاايح لمفا  ه ال ب   ال دلالة  فب الامخا  لات  ر  ال ؤذاة 

مع ئر الدعاية الأقر ال  حقق لأو دءد مرليتب لا ار     (Mardawi Kamal, 2010)ليرى   .مدفعه لطمع ادلاامءا ال قدلاة  
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، لالدعاية فب لاتا  الالاحة معلب لاحاللة ملر ولاما   (H. O. Ahmed et al., 2021)لات قئص كافة النذايص ال رليتلة  
لمقدي    ال ا ءدفة  الالاحب  العري  لالا ق  إل   الالاحب  لالطمع  الالاحب  العري  و ت  ال قريع  محق ق  وءد   للاعمنلاا  

لالئلاما  النايلة عت  ئلعة لظرل  للاكنما  العري الالاحب لات الا  العداد لات النذايص الدعايلة كالل لرا   ال عمنلاا  
لال اء لا    لال دلاا   الالاحب  للالا ق الت    الالاحلة  ال ب معري ال قنلاا   لالع  با  لال مخقا  لال تلا   الدعايلة 
فب منص ص ال عمنلاا    الالاحلة إل  دامع عري الأفلام ا ةا لة لال مفزينملة لال و يع ئر عالالا لاااعدا  الالاحلة لم ناقل 

 (Hassan & Moseekh, 2022)عت ال نقل الالاحب
ييييمت الفقرة )         السااالبية ومعالجتها بشاااكل مهني  ( ال ب  ب )2لحخي في مواجهة الظواهر  ( سااااهم الاعلام الرياضاااي 

ييييييييبح قادراً عم     معرارا عاللا فب ا دابة ) امفق غالباً ( ليرى الباحثنل ييييييييب ةا   ابل لاءلب يخي علدلاا يكنل الاعلام الرياضي
ييل  ييابقة لم طلي ولاس لنضي ذي ييا   ييب ليأمب ةلك عت  ريق دراذي الرياضي ال ب قد مظءر اقلاس الحدث  ييمئلة  لانادءة التنامع الاي

لالاعلالاب لقد يكنل   ا لا ت الا  ال ن لة ودايص ل مك الظنا ر الامئلة عت  ريق ال ئراس لال   خ ت فب التامع الالاحب 
يييييص ال  الحنار الئلاس الايتاوب   يييييمت الفقر   لال ثقلف لال نصي الم سااااسااااة على تنويع ( ال ب  ب )20   8)  ماللحخي حرصاااام 

الم ساااساااة دراساااات للتعرف على وجهات نظر السااايا  حول  ,  اسااااليل الدعاية بما ي ير الاهتمام لدى الساااائحين تجري 
ييي ءد   ن د ءنر    الباحثنلمعرارا عاللا فب ا دابة ) أمفق غالباً (   اة ارى   نشااااااااعات الدعاية والنشااااااار( ييييييي ال اي الت ءنر 

الاعلالالة لب لك يتع ال معنل يييييي قبا  ال عمنلاا  لات دامع ال لظنلاا   ييييييي يييييية    لا  م  فب ا   الاامه ل ريقة اذي ييييييي  لالك دراذي
مث ر لمحفز ال ب    لن   الطابل اللة ةا   يذال ع الدعابلكص ق ق لم عر  عت لدءة مظر الاايح لا ا اؤدو ةلك ال  مح د الا

ييييافة ال    اضي يييي قئمة  يييين  ال  اكئر عدد لات الت ا  ر ال اي فلا  لا لنعة لاد  ا  ا   الاامء  ل مك الدعاية ل  ا لات ادص النصي
ييلة  لا زة ملافاي يية الاعلالالة ةا   يياي ييال ع الدعاية  يتعص ال ؤذي ييمت الفقرة )   ةلك ال ال لن  فب اذي  ( ال ب  ب )مندله11لحخي

يييييينر بطنلة املتب   الدلل  ت لحضي ييييييتع ت  ييييييناق الدلللة( معرارا عاللا فب ا دابة )   25الدعنة لم لي للأذي عئر الدعاية ال ندءة 
مأمب لات الا  دراذة شالامة لنضل اطة دعايلة لا عالامة  دفءا مندله   ال  أمفق غالباً (   اة ارى الباحثنل   ن الاذ راملتلة 

يييلاحلة ل  ن ال طنة ال ب مءد  ال  مغ  ر  الاي د ا  البطنلة لمعزيز الندءا   ييي نى  يييناق الدلللة ل ظءر لااي ال  الاذي يييالة  الرذي
الدلل  ت   لاترى البطنلة ال  حدث عال ب يحفز الت ا  ر عم  الاقبا  لال لاركة لك لك  د   ال ا ث ريت 

الا   ام( معرارا عاللا فب ا دابة ) أمفق  ( ال ب  ب )مخ ل  الدعاية الاعلالالة بلكص امفت الام بان ليث ر  13لحخمت الفقرة )
لالنقت ال ثالب  الدعاية  ال ةل قنة لفاعملة    غالباً (   اة ارى الباحثنل علدلاا ا   مأذلاءا عم  فء  لدراذة لمت ءنر ال ا ءد  

بلكص د ا     لمخ ل  الدعايةلبال الب   ن الدراذة م كت الاعلام الرياضب لات صلاغة   الدعايلة  ال ب ا   مقدي    ن الرذايص
املتب   بطنلة  فب  لم لاركة  لالرغبة  لالح ا   لا ض له لعلاصر ال حدو  لالاحداث    25للاث ر ما ر لال  ئلعة الت ءنر 

ال ب  ب )16الرياضلة الاارى   لحخمت الفقرة ) الالاحلة الا  بطنلة    (  لم دلاا   الاعلالالة ال رليج  ال ؤذاة  ما  دم 
الالاحلة  ب اطنن ريلالة للاء ه ددا  اال   ة ) أمفق غالباً (   اة ارى الباحثنل( معرارا عاللا فب ا داب25املتب   ل دلاا  

لالرعاة ال  يادة الاارادا  الا  بطنلة املتب   محف زالل ن الاق خادو عت  ريق     يادةلات فنايد ا  ك ا ال    25ال ا ث ريت 
اللالامة عت   لدلللا    ةالرياضل  ةالالاحل  ال دلاا   ن ال عمنلاا   الرياضب لاحملا  الت ءنر  ال   حافز لانده   ب  بارة عت 

الفقرة ) الالاحلة   لحخمت  الندءا   الئلاد للا لا  عم   فب  الاعلالالة اذمن   23لم نادد  ال ؤذاة  )ما  دم  ال ب  ب   )
الالاحلة الرياضلة الا  البطنلة( معرارا عاللا فب ا دابة ) أ مفق غالباً (   الللر  ولاغ الالاح بأية مغ را  م عمق بال دلاة 

ال قدلاة  ب دلالة عم  لادى ا   ام الاعلام الرياضب فب لاخداق  ه لال الت ءنر   ال اة ارى الباحثنل   ا الاذمن  ال ال دلاة 
الللر الاعلالالة حن  ال دلاا    قد محخص لات الا  ع ملا   ال مطنرا   ا لا  فب او مغ را   للكنل داي اً عم   الاايح 

املتب   بطنلة  فب  محن صل  25ال قدلاة  البخرة لال نده  فب  رياضلة  ال قالاة  )اعة ذلاحة  الفقرة  ال ب  ب  24لحخمت   )
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ارى  ا دابة ) أمفق غالباً (   اة  ذلاحلة( معرارا عاللا فب  لعص لدءة  الفريدة  اورا  ال   زا   الدعايلة عم   )مركز الح لا  
عل ا يكنل الاايح عم  لاعرفة مالاة لفب لقت لابكر عت ممك ال   زا  ال اصة بالندءة الالاحلة يلكنل لاا عد   ال  الباحثنل

ذلاحة   ادص محق ق اذ دالاة  ض ت   ن الندءة  لات  لإورا  ال لن  ال ب يكنل فب  الالاحلة  للا لنق لاذ علا    ن الندءة 
مءد  الدعاية فب ال تا  الرياضب ال  ال رليج لفعرة رياضلة أل ورمالاج رياضب  (Khair & Atta, 1998)ليرى رياضلة    

الللة ال  ملف  ن   ال  القلام بامنك رياضب لاع ت عقد   ال دفعء   لاع ت ال لاحاللة الاذ حناة عم  فعر الافراد ال الت اعة 
بح ث مأا  الندءة  ليرى ) عم  اللفس الاد  اعب ( ال الدعاية  ب ال أق ر فب امتا ا  اللا  لآر  ايء  للات ق  فب ذمنكء  

. لال لطق  الحقايق  وناذطة  يحدث  الايحاس اكثر لا ا  ليحدث   ا عت  ريق  وءا الدا لة  ارغع  دامع ملن    ال ب  الاا لات 
أل ا علاما  لبخفة عالاة ذ ح ص   اذال ع الدعاية )ليك ئ ديا( لات ال  كت أل مئدأ الح مة وناذطة دعاية باطله كال للنرا  

ذناس عت  ريق لانقل عم  شبكة إم رمت أل اطنط مملفنل أل    ن النذايي أذال ع الحخن  عم  قدر أكئر لات ال عمنلاا  
للات ق  إل    إل  باحث عت ال عمنلاا   لم عمنلاا   محنيص الفرد لات لاا قئص  مءد  الاذ راملتلة إل   إلخ.  ورمالاج إةاعب... 

 صاحع رأو عت  ريق ال مق ت.  
عروض خاصة ( ال ب  ب )4لحخمت الفقرة )         التعاون مع الشركاء والرعاة لتنظيم حملات دعائية مشتركة وتقديم 

الحضور والاهتمام بالفعالية( أل معالل الاعلام الرياضب   معرارا عاللا فب ا دابة ) امفق احلاماً (   ليرى الباحثنل لزيادة 
ال  محق ق  د  ةا  مأق ر ايتاوب عم   يادة حضنر الت ا  ر ال ب ماا   فب متاح الحدث   لال اللركاس لالرعاة  ن الاعب 

لال   ا ال زااد فب الت ا  ر ي كت لات الاله ال معنل  لالك صلاعة ذلاحة رياضلة عت  ريق ال رليج لمندءا   الرياضب 
الندءا    لالاايح ت ولقص الخنرة الايتاولة عت  الت ا  ر  كافة للات الا    ا ال عالل يتعص  فب البخرة لالعراق  الالاحلة 

الرياضب   الال الحدث  فب البخرة لبال الب ا حقق الءد   للات الا  ادابة قافب لالاق خادو  ثلا ا اندو ال   يادة الالاح 
ال ؤذاة الاعلالالة عم   6لحخمت الفقرة )    الع لة ا ضح ال   ا ال عالل ل  يا ث ر بالخنرة ال طمنبة ( ال ب  ب )ع مت 

احلاماً (   ليرى الباحثنل معرارا عاللا فب ا دابة ) امفق  الالاحة(  ددا    لضل اطة دعايلة لا عالامة ل لللي  الضرلرو  لات 
ل حق ق  د  لاع ت لاود لات لضل حتر الاذا  ل ن ال  طلي لعلفلة محق ق ةلك الءد  ل لدلاا يكنل الءد    علد الاعب 

بطنلة املتب   فب    25 ن صلاعة ذلاحة رياضلة عت  ريق  لاقل الالاحة  ل لللي  فلاود لات لضل اطة دعايلة لاك  مة 
لات ا اكئر عدد لا كت  البخرة لاد  ا   )لاحافظة  الفقرة  ال ب  ب )7لالاح   لحخمت  الم سسة الاعلامية على  (  عملم 

فاعليتها الدعائية ومدى  الانشطة  احلاماً (   ليرى الباحثنل( معرامراقبة  ا دابة ) امفق  لضل الاملطة    را عاللا فب  علد 
اضافه ال  لادى   مأق ر ا لمحف ز ا لمت ءنر  معنل  لالك لا ابعة ل ك الاملطة لات الا  لادى  لمخ ل ءا يتع ال  الدعايلة 
للا ابعة ردلد   ال ا ءد   الت ءنر  ايخالءا ال   ل حق ق  لالدللب  ال حمب  الخع د  مطاق لاذل عم   ام لار ا للصنلءا ال  

امتان   ن الأملطة ال نشر اخبارا صحفية حول  ( ال ب  ب )9لحخمت الفقرة )دعايلة لال رليتلة لمالاحة الرياضلة   افعالء  
السياحية المتوفرة في خليجي   ال ال رليج لم دلاا     ( معرارا عاللا فب ا دابة ) امفق احلاماً (   ليرى الباحثنل25الخدمات 

عت  ريق الاابار الخحفلة ي كت ال مع ص عم  معزيز الندءا  الالاحلة الا  البطنلة لةلك عت   25نفرة فب املتب  ال  
حن  ال دلاا    ال  نفرة لال ادابا  الع لة ال  لالك ضع  فب ايخا  ال عمنلاا    ريق ماملي الضنس عم  ممك ال دلاا  

ارلمءا بامءا لذ  لامء  قد  الفلا     الالاحلة عت  ريق الخحافة  ب  ا ئ ءا لت لل  شالامة  للات  الفقرة )مة  (  10لحخمت 
( بطولة ال ب  ب  السياحية خلال  الانشطة  حول  ايجابية  كتابة ملاحظات  على  الاجتماعي  التواصل  مواقع  رواد  تحفيز 

لت ءنر  ن لاء   علخر ال أق ر الاعلالاب عم  اال    ( معرارا عاللا فب ا دابة ) امفق احلاماً (   ليرى الباحثنل25خليجي  
فء ا   ددا فب ع ملة ال رليج لخلاعة ذلاحة رياضلة علدا يع ص الاعلام الرياضب عم  محف ز لملللي رلاد الاعلام الرق ب 
لاقبا  الاايح ت بكثرة  لاا ازيد لات الاذ ث ار الالاحب  ادناس البطنلة  لد وء  ال   اد  عم  لاضاعفة ال أق ر عم  الت ا  ر 
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محف ز الرلاد لات لاناقل ال ناصص كال ضيلف لللس بالخنرة ال طمنبة    لحخمت    للات الا  ادابا  الع لة اد    ا ال 
ال ب  ب )12الفقرة ) الزمني (  والرسالة ووسائل الاعلام المستخدمة والجدول  الاهداف  وضع خطة دعائية متكاملة تحدد 

والتحليلات لفهم الاتجاهات السياحية البحوث  السياحة عن عريق  ( معرارا عاللا فب ا دابة ) امفق احلاماً (   ليرى لتنشيط 
مع ص عم  رفل كفاسة الح مة    ال  الباحثنل لا قدلاة  لال حم لا   ب اذ راملتلة  ال ع  دة عم  البحنث  الدعايلة  معالاص ال طة 

مندله ي كت  ال حم لا   الا   للات  الالاحلة  لمندءا   لالللر  الت ءنر    ال رليتلة عت  ريق دعاية  ال   الدعايلة  الرذالة 
الرياضلة بلكص   الالاحة  ا دا   لبال الب محقق  الالاحلة  الندءا   عت  ال قدلاة  و مك ال دلاا   له ا   ام  ال و  ال ا ءد  
لنضل اطة دعايلة لا عالامة   الاابقة  لال تار   البحنث  منضح ضع  الاع  اد عم   كامت ادابا  الع لة  لاا دام   ح ث 

ا مطئلقءا.  لرياضلة  ل عزيز الالاحلة  يكنل علدلاا ي  مك الاعلام   ادارة د دة م  مك رؤية لاضحة لاذ راملتلة ي كت  ل  ا 
(Khadir & Nazzal, 2021)    ( الفقرة  )14لحخمت  ال ب  ب  لمتابعة انشطة  (  اك ر  او  الم سسة اعلاميا  تخصص 

ال  خلص العافب لات الاعلالا  ت  ن احد    ال  ( معرارا عاللا فب ا دابة ) امفق احلاماً (   ليرى الباحثنلالدعاية السياحية
الرياضلة لالندءا    الامتا ا  الايتاولة ل حق ق مغطلة لاذعة لشالامة لال   ا الامتان يا ح و املي الضنس عم  الاحداث 
الالاحلة ال رمبطة وءا اضافه عم  ةلك  ن ملن  ال اا لا  ال  خخا  الاعلالالة لات ح ث منادد اعلالا نل لا  خخ ت 

رياضلة    بالتامع لا عالامة لخلاعة ذلاحة  مقدي  رذالة  ال   ل  ا اؤدو  الالاحب  الرياضب لاعلالا نل لا  خخ ت بالتامع 
فب البخرة  25الا  بطنلة املتب   يكنل ال قالاة  ذلاحة لالظ ة  ال طة  الإعداد      اة ال  الفلص  ل  انيقلة للركة  بع دة عت 

لذلا اللركة  مض  أ دا   للاضحة  اللركة  ادلاا   م ض ت فء   لم لاذع لال  أل  يتع  لالظ ة  ال طة  معنل  ذامءا، للعب 
ال ا ءد   أ دا  اللركة  عدد الألااكت ال ب مريد أل م دلاءا فب ف رة لاع لة. ملة ال  طلي   الاذ فاارا  كافة عت  الت ءنر 

 ل قدي  اخنلاا .
لدعايلة، الع  با ،  ا لاك عدة أذال ع ل لذايص لمدعاية الالاحلة، أ  ءا الدعاية ال ك نبة )الللرا     (Sabry, 2006)ليرى 

الدعايب(،   ال خنرة(، الدعاية  ال ال طا   الدعايلة الالاحلة  ل الأفلام  الالاحلة،  ال تلا   ال خنرة )كال مخقا ،  لدعاية 
ل  )الأحاداث ا ةا لة أل ال مفزينملة ال  خمة بالالاحة، لال حاضرا  العم لة  ال ريلة  اال ا نعة  لثقايلة(، الدعاية ال ا نعة 

بخلاعة الالاحة ل العالام ت ف ءا(، با ضافة   الالاحلة ال ب يقدلاءا ال مفزينل أل المقاسا  ال ب م   لال ال ء   ت  )لاثص الئرالاج 
الدلللةاإل    ال تارية  الخلا لة  ال عاري  ل  الدلللة  الالاحلة  ال رليج     ل ءرداما   فب  فعا   دلر  النذايص  لعص لات   ن 

الالاحلة   ال ا ءد  ل  يادة الطمع عم  ال دلاا   الالاحلة، فءب مءد  إل  محق ق الامخا  الفعا  لال الت ءنر   لم دلاا  
ال لن  ل ال طنرش مظرا ل لن  أةلاق الالاح ل الاا لا  فب الظرل  ال ب ييللنل ف ءا  يل رط عم  الدعاية الالاحلة منفر

يلقخد وءا أمه يتع عم  الدعاية   أل ملاسم   ا ال لن  ل الاا لا . ألاا باللابة لم طنرا   يق ضب عم  الدعاية الالاحلة 
 لاح لادا  ال  غ رة لماايح ت  الالاحلة أل م خ  بالح نية ل ال رلمة، أو لاناكبة العخر ل ال فاعص لال ا

لال ب معنل    (Nazzal, 2012)  ليرى   مل لة لمطنير الالاحة  العف مة فب  لضل الالاذا  لا دراسا   إل أ  لة ع ملة 
ددادة قد   وص لإيتاد لالا ق  الرياضلة لمقني ءا بلكص عم ب  فب الخلاعة الالاحلة  اذ  دالاءا  ي كت  ال خادر ال ب  بترد 

لاثص القرى الرياضلة الالاحلة أل الألااكت ال ئللة ا  ال اللة اللا لاة  مت   إل ءا الاايح ت  خنصاً لمالاحة لمنف ر الاع  ادا  
الرياضلة  الألعا   لمتنم  أبطا   لال قني  دعنة  الالاحلة  لال رايي  الع  با   الرياضلة لإعداد  الالاحة  لانارد  للإعلال عت 

ل  فب  الالاحة  لل ارة  لالرياضة  اللبا   ل ارة  و ت  الرياضلة ال عالل  ال لاذبا   فب  لم لاركة  مل لة ال لءنريت  ضل ورالاج 
 .الالاحة الرياضلة
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 الاستنتاجات والتوصيات   -4
 الاستنتاجات :   4-1
ولاس  -1 الرياضلة ض ت بطنلة املتب  لمطئ ق لاقلا  م  ال نصص ال    .   25لاقل الدعاية لالللر لمالاحة 
ال  لدءا  لا  مفة لا ا يعط ء  فرصة ضع  فب   -2 ا لاق ورالاج ممفزينملة ذلاحلة مقدم رحلا  اذ علايلة لم لا دات 

الالاح   لاك لا  الااكت ددادة لال عر  عم  ققافا  ال حملة  . لت   
  25بطنلة املتب   الالاحة الرياضلة فبملر لاقالا  لمقارير معري مفاص ص عدم لدند ورالاج لا  خخة فب   -3

 .لالاحداث ال خاحبة
الرياضب الا  بطنلة املتب   -4 الدعاية لالللر لم رليج لمالاحة  ش خلة لقا  لات الاعلالا  ت فب اذ  دام  اد ءادا  

25  . 
4-2  :  التوصيات 

الرياضلة -1   ضرلرة م خلص لاااحا  صحفلة لاةا لة دعايلة ااصة وللر النعب لمالاحة 
  املاس ورالاج لا  خخة لم رليج عت الالاحة الرياضلة  -2
مطنيرا  دن رية فب  -3 لا  م  اذال ع ال رليج لملءني بالالاحة اع  اد ال  طلي الاذ راملتب لات أدص أحداث 

 الرياضلة 
شبكا  ال ناصص الاد  اع -4    باشراك الدعاية ال رليتلة لمالاحة الرياضلة عئر لادااص 

 الشكر والتقدير
ال   ثمة فب   اش ركنا فب مغطلة بطنلة املتب  ماتص شكرما لع لة البحث  البخرة  25الاعلالا نل ال ات  فب العراق   ال قالاة 

المصالح  تضارب 
امه للس  لاك مضار  فب ال خالح  يعمت ال ؤلفنل 
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